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RESUMEN

El mapa expansionista de la Alemania nazi no solo implicaba a Europa,
Asia y Africa, sino que también a Ameérica Latinoamérica, de acuerdo con
esto, nos preguntamos ¢cuales eran los intereses alemanes en México?,
¢por qué razon se introdujo propaganda dentro de este pais? Para dar res-
puesta a estas interrogantes, se plantea como objetivo, localizar los intere-
ses politicos y economicos de Alemania sobre México, asimismo, determi-
nar el papel que desempeno la revista Timén como agente de la propagan-
da nazi en 1940, cuando inicia la circulacion de esta bajo la direccion de
José Vasconcelos. En concordancia con lo anterior, en 1918, Alemania
perdio su influencia y posicion sobre Ameérica Latina, por ello durante la
Gran Depresiéon de 1929, también conocida como jueves negro, buscaba
una forma de poder recuperarse economicamente. Fue hasta el ascenso
del régimen Nazi, que se enfocaron en la compra de materia prima a los
paises tercermundistas y en aumentar la influencia politica sobre estos.
Con la expropiacion petrolera efectuada por Lazaro Cardenas, Alemania
necesitaba quien le vendiera el petroleo para poder poner en marcha toda
la maquinaria de la guerra, podemos tener en cuenta que estos dos paises
ya tenian compromisos economicos y que era necesario que se mantuvie-
ran para tener una estabilidad econémica dentro de sus territorios.

Asi, al iniciar la Segunda Guerra Mundial el 01 de septiembre de 1939, los
alemanes buscaban agentes de todos los paises neutrales, y uno de los
puntos mas importantes en Ameérica Latina era México, en el cual se ins-
tauré una oficina de propaganda dirigida por Arthur Dietrich, uno de los
principales agentes y lideres nazi en México, quien pidi6 a José Vasconce-
los dirigir la Revista Timoén, financiada por comerciantes alemanes, la cual
fungio como agente de la propaganda Nazi en el pais.

* Pasante en la licenciatura de Historia de la Universidad Auténoma del Estado de Morelos, México. Esta es
una investigacion individual para tesis de licenciatura la cual no esta financiado por ninguna institucion.
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ABSTRACT

The expansionist map of Nazi Germany not only involved Europe, Asia and
Africa, but also Latin America, according to this, we ask ourselves, what
were the German interests in Mexico? For what reason was propaganda
introduced within Mexico? this country? To answer these questions, the
objective is to locate Germany's political and economic interests in Mexico,
as well as to determine the role that Timén magazine played as an agent of
Nazi propaganda in 1940, when it began its circulation under the Directed
by José Vasconcelos. In accordance with the above, in 1918, Germany lost
its influence and position over Latin America, so during the Great Depres-
sion of 1929, also known as Black Thursday, it was looking for a way to
recover economically. It was until the rise of the Nazi regime that they fo-
cused on buying raw materials from third world countries and increasing
political influence over them. With the oil expropriation carried out by
Lazaro Cardenas, Germany needed someone to sell it the oil to be able to
start up the entire machinery of war, we can take into account that these
two countries already had economic commitments and that it was neces-
sary for them to be maintained to have an economic stability within their
territories. Thus, at the start of World War II on September 1, 1939, the
Germans were looking for agents from all neutral countries, and one of the
most important points in Latin America was Mexico, in which a propagan-
da office led by Arthur was established. Dietrich, one of the main Nazi
agents and leaders in Mexico, who asked José Vasconcelos to direct the
Timén Magazine, financed by German merchants, which served as an
agent of Nazi propaganda in the country.
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Los intereses alemanes en México

En el presente texto, partimos de los siguientes interrogantes, ¢Nazis en
América Latina? y ¢por qué razon se introdujo propaganda nazi en México?
Para dar respuesta a la primera cuestion, hay que tener en cuenta que los

intereses alemanes sobre Latinoameérica vienen desde la época Guillermi-
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na, como lo explica Carlos Inclan Fuentes en su reciente libro Perote y los
Nazis, “Las Politicas de Control y Vigilancia del Estado Mexicano a los Ciu-
dadanos Alemanes durante la Segunda Guerra Mundial (1939-1946)” “[...]
la tactica general del imperialismo Aleman respecto a su politica sobre
América Latina se baso en la premisa de disminuir [...] la influencia y po-
der de los Estados Unidos.”! Pero estas tacticas fueron socavadas al tér-
mino de la Gran Guerra, ya que Alemania perdio su influencia y su posi-
cion economica en Latinoameérica.

Al concluir la Gran Guerra y la Gran Depresion de 1929, Alemania no
habia vuelto a alcanzar su posicion econémica de 1913 respecto a América
Latina. “La parte de Alemania en las importaciones latinoamericanas as-
cendia a 9.9 por ciento en 1934 contra 16.45 por ciento en 1913”.2 En el
lapso que va de 1934 a 1938 la situacion cambi6 radicalmente. “En 1938,
la parte de Alemania en las importaciones latinoamericanas eran de 16.2
por ciento habiendo alcanzado asi nuevamente el nivel de 1913”.3

Friedrich Katz, atribuye este rapido auge a un factor. La crisis econémi-
ca de 1929 afecto principalmente a los paises latinoamericanos, los cuales
dependian de la venta de materia prima a Inglaterra, Francia y Estados
Unidos, pero en su mayoria preferian el autoconsumo, ya que el capital
que cada pais tenia destinado a la compra de productos lo utilizaban para
el pago de deudas.

La situacion de Alemania era distinta, “El rearme practicado por los na-
zis requeria con urgencia materias primas que no se podian conseguir en

el pais mismo”,* y para abastecerse de estos productos los alemanes opta-

! Carlos Inclan Fuentes, Perote y los nazis, las politicas de control y vigilancia del Estado mexicano a los
ciudadanos alemanes durante la Segunda Guerra Mundial (1939-1946), (México: Coleccién Pluralidad Cul-
tural en México, nim. 34, 2013), p. 27.

2 Friedrich Katz, Ensayos Mexicanos, p. 379.

3 Friedrich Katz, Ensayos Mexicanos, p. 379.

4 Friedrich Katz, Ensayos Mexicanos, p. 380.
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ron por comprarla a paises subdesarrollados, a los cuales se les podia pa-
gar con otras mercancias que necesitaban, por lo que, “Los gobiernos lati-
noamericanos vieron en esos tratados la posibilidad de desprenderse de
materias primas que de otro modo quedaban sin cliente, consiguiendo con
ello maquinas y otros productos industriales”.>

La decision de Alemania nazi a realizar importaciones se debe a que en
1934 una delegacion alemana viajo a Latinoameérica y se asegur6 de pro-
mover la compra de productos sin divisas con algunos paises como Argen-
tina, Chile, Brasil, México y Venezuela. Asi, a partir de 1934 las importa-
ciones aumentaron “Por lo que respecta a Brasil, pasé de 1.6 por ciento a
3.9 por ciento, Argentina, de 3.6 a 4 por ciento; Chile de 0.5 por ciento a
1.7 por ciento, y México de 0.5 a 1.1 por ciento del total de importacio-
nes”.6

La relacion economica con México se basaba principalmente en la com-
pra de petroleo, la cual inicia con la expropiacion petrolera el 18 de marzo
de 1938, cuando el presidente Lazaro Cardenas proclama la nacionaliza-
cion de la industria petrolera por motivos del Anschluss (la anexion de
Austria por Alemania) pues este intuia que pronto se desataria otro enfren-
tamiento en Europa el cual seria causado por Alemania por el resentimien-
to que obtuvo después de su derrota en la Gran Guerra. “Antes del 18 de
marzo las tropas de Hitler avanzaron sobre Austria y ocuparon la ciudad
de Viena. Desde aquel momento se vio que la guerra, la segunda guerra
internacional, era inevitable. El problema de la expropiacion perdié actua-
lidad e importancia pasando a segundo plano”,” ya que Estados Unidos

movio su mirada de México hacia Europa.

® Friedrich Katz, Ensayos Mexicanos, p. 382.
® Friedrich Katz, Ensayos Mexicanos, p. 381.
7 JesUs Silva Herzog, Una Vida en la Vida de México, p. 196.
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La politica Cardenista en el plano de las relaciones internacionales se
caracterizaba por mantener buena relacion con Estados Unidos, conti-
nuando con la politica de “buena vecindad” promovida por Roosevelt. Esto
no quiere decir que eran inexistentes las tensiones entre ambos gobiernos,
ya que al problema de la deuda externa se sumaba el de la expropiacion
petrolera. A causa de ello, las companias protestaban contra la medida
cardenista y expresaron que México se veria obligado a otorgarles indemni-
zaciones que no podrian pagar ni en tres generaciones. Para el gobierno
norteamericano fue mas importante mantener la politica de “buena vecin-
dad”, y la via que opto fue la de ejercer presiones de caracter diplomatico y
economico, interfiriendo en los mercados del petrdoleo y negandose a ven-
der equipo y proporcionar asistencia técnica para las nuevas companias.

Asi las cosas, no habian barcos para llevar los productos |[...] los oleo-
ductos y las refinerias se hallaban en pésimas condiciones [...] las casas
vendedoras de refacciones, de materiales indispensables para la industria
se negaron a vender sus mercancias a México,® en este contexto, no era
facil exportar el petroleo porque a cada cliente se le amenazaba con sufrir
represalias y por lo mismo nadie se atrevia a rentar barcos al pais. Los Ex
empresarios extranjeros creyeron que con estas trabas México les devolve-
ria sus empresas, pero no contaron con que el Gobierno al ver el mercado
bloqueado, dirigié6 sus exportaciones petroleras hacia Europa, principal-
mente Alemania y Austria. De esta manera, “A mediados de 1938 se fir-
maron convenios entre México y la Alemania hitleriana en los que se pre-
veia la venta de petroleo mexicano a Alemania”.? Los alemanes vieron en
México una riqueza petrolifera y un lugar estratégico en la frontera con

Estados Unidos. Este aumento comercial permitio a Alemania, ejercer pre-

8 JesUs Silva Herzog, Una Vida en la Vida de México, p. 192.
® Friedrich Katz, Ensayos Mexicanos, prélogo de John H. Coatsworth, (México: Alianza editorial, 1999), p.
408.
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sion, en la que su influencia aseguraba importantes posiciones propagan-
disticas como expresa José Vasconcelos:
Las guerras modernas se desarrollan tanto en el frente de
combate como en las paginas de la imprenta. La propaganda
es un arma poderosa, a veces decisiva para enganar la opi-
nion mundial. [...] la mentira [...] logré su objeto. Poblacio-
nes enteras de naciones que debieron ser neutrales, se vie-
ron arrastradas a participar en el conflicto, movidas por
sentimientos fundados en informacion que después se supo,
habian sido deliberadamente fabricados por el bando que
controlaba las comunicaciones mundiales.10
De acuerdo con lo anterior, la propaganda es “la accion o efecto de dar a
conocer una cosa con el fin de atraer adeptos o compradores,”!! que desa-
rrollada en el siglo XX durante la Primera Guerra Mundial, fue usada para
engrandecer a las tropas y esparcir informacion (a veces no cierta) con ob-
jetivo de mantener la confianza entre las propias cuadrillas o intimidar al
enemigo, para subyugar la mente de la poblaciéon con informacion falsa.
La propaganda es una tentativa para ejercer influencia en la
opinion y en la conducta de la sociedad, de manera que las
personas adopten una opiniéon y una conducta determina-
das. [...] la propaganda es el lenguaje destinado a la masa.
Emplea palabras u otros simbolos a los cuales sirven como
vehiculo: la radio, la prensa y la cinematografia. La finalidad

del propagandista es ejercer influencia en la actitud de las

10 José Vasconcelos, prélogo a la segunda edicién de Derrota Mundial, 1955

11 Emma Rodero Antdn, “Concepto y técnicas de la propaganda y su aplicacion al nazismo” texto publicado
en las actas del 11l congreso Cultural y Medios de Comunicacién, publicaciones Universidad Salamanca,
2000.
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masas en puntos que estan sometidos a la propaganda y

que son objeto de opinion.12
Esta es un medio de comunicacion que sirve para la persuasion que pene-
tra en todo tipo de mass-media, en los que generalmente son usados los
avances tecnologicos de la época. Ejemplo de ello, fue la Primera Guerra
Mundial en la cual, la prensa fue empleada como medio propagandistico, y
durante la Segunda Guerra Mundial lo fueron la radio, el cine y la prensa.
Acorde con esto, durante la Segunda Guerra Mundial, Hitler empled la
propaganda como una maniobra para ganar adeptos a las filas del Partido
Nacional Socialista (NSDAP), y gracias a esta, los nazis se mantuvieron en
el poder por casi 12 anos.

Esta actividad fue tan importante que en 1933 se cre6 el Ministerio de
Propaganda a cargo de Joseph Goebbels, quien cimenté las bases del po-
der nazi. “La funcion del Ministerio de Propaganda era coordinar y dirigir
la imagen publica del régimen y sus politicas”,13 para lograr ese objetivo,
Goebbels control6 a todos los periodistas, artistas y medios de comunica-
cion, creando mitos que resaltaran al NSDAP y posteriormente para en-
grandecer a sus tropas y animarlos a continuar la guerra. Los hombres
que participan en los grandes movimientos sociales representan su accion
en forma de imagenes de batallas, en las que siempre triunfa su causa.
[Los] mitos [...] llegan a lo mas profundo de lo inconsciente humano, son
representaciones ideales e irracionales vinculadas al combate; ejercen en
la masa una potente accion dinamogenica y cohesiva,l4 esto fue lo que de
gran manera contribuyo a que la influencia Nazi llegara a toda Europa,

Asia; Africa y a Latinoameérica.

12)ean-Marie Domenach, La propaganda politica, p. 2.
13 Richard J. Evans, El Tercer Reich en el Poder, 1933-1939, p. 128.
14)ean-Marie Domenach, La propaganda politica, p. 9.
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Entonces, ¢cual fue el objetivo de la propaganda nazi? “En 1933 [...] los
nazis ya habian dado forma a las caracteristicas fundamentales del régi-
men que iba a gobernar Alemania hasta su derrumbamiento, casi doce
anos mas tarde, en 1945”,15 para darle forma al régimen, Hitler debia
convencer al pueblo aleman de sus ideales. Los alemanes no soélo tenian
que dar su aquiescencia al Tercer Reich, sino que tenian que apoyarlo en
cuerpo y alma: la creacion del Ministerio de Propaganda por parte de Jo-
seph Goebbels, que pronto controlaria todo lo concerniente a la cultura y
las artes, fue el principal medio de los nazis para alcanzar ese fin.16

La propaganda fue el factor que influyo para que Hitler estableciera su
poder en Alemania y otros paises europeos, pero ¢por qué razon se intro-
dujo propaganda dentro de México? En concordancia con dichos interro-
gantes, se considera que la propaganda desde la primera guerra mundial
ha sido la base fundamental para que regimenes totalitarios consolidaran
su poder, razon por la cual, es de suma importancia conocer cuales fueron
las razones que impulsaron a los nazis a implantar su publicidad en Amé-
rica Latina, especialmente en México. Hay que considerar que México es
vecino de los Estados Unidos y a los germanos les interesaba mostrarles
que su poder habia crecido e infundirles la idea de que no era conveniente
que entraran a la guerra. Debemos recordar que en 1938 México realizo la
expropiacion petrolera y Alemania necesitaba quien le vendiera petrdleo
para poder poner en marcha toda la maquinaria de la guerra, podemos
tener en cuenta que estos dos paises ya tenian compromisos econéomicos y
que era necesario que se mantuvieran para tener una estabilidad economi-

ca dentro de sus territorios.

15Jean-Marie Domenach, La propaganda politica, p. 15.
18)Jean-Marie Domenach, La propaganda politica, p. 29.
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Es asi que, en 1938 tras la anexion de Austria por parte de Alemania,
varios paises Latinoamericanos hicieron a un lado sus relaciones comer-
ciales con los Nazis, estos al ver que su influencia econémica y politica
disminuia decidieron enfocarse en la propaganda en América Latina. Te-
nian la esperanza de recuperar en esta esfera el terreno perdido en los
otros campos. La propaganda se orientaba hacia la prensa, el cine y [...| la
radiofusion. En el ambito de la prensa, los nazis consiguieron ejercer in-
fluencia sobre una serie de periodicos latinoamericanos,!’ algunos de los
paises donde consiguieron difundir su propaganda son:

En Brasil [...][el diario de la tarde Meio Dia, el vespertino

Gazetta de Noticias y la revista semanal ilustrada Aurord]

[...] en Chile [...] se difundia en diversos lugares del pais una

hoja de propaganda llamada Radio Express, que contenia

las ultimas noticias proporcionadas por la radio. [...] El ma-

yor éxito fue [...] la actividad propagandistica en Bolivia

donde [...] el 90 por ciento de la propaganda realizada desde

el extranjero “era efectuada por Alemania.l8
En lo que respecta a México, la actividad propagandistica estaba en manos
de Arthur Dietrich, este fue el agregado de prensa alemana en México por
instruccion del Ministerio de Relaciones Exteriores en Berlin. “En 1935,
[Rudt Von] Collenberg, quien fuera el embajador de Alemania en México,
anuncioé que Arthur Dietrich habia sido designado agregado de prensa de
la legacion alemana en la ciudad de México”,19 este desde su llegada trato
de relacionarse con las figuras politicas y periodistas filo- fascistas, lo que

nos lleva a responder la segunda cuestion planteada al inicio ¢por qué ra-

173 Jean-Marie Domenach, La propaganda politica, p. 447.

18 Jean-Marie Domenach, La propaganda politica, p. 447.

¥Carlos Inclan fuentes, perote y los nazis, “las politicas de control y vigilancia del Estado mexicano a los
Ciudadanos Alemanes Durante la Segunda Guerra Mundial (1939-1946), p. 58.
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zon se introdujo propaganda dentro de México? El objetivo de Dietrich era
mantener a México neutral en la guerra para continuar con las relaciones
comerciales de alta importancia con el pais.

“Dietrich llevo a cabo sus actividades en unas oficinas que instalo en la
colonia Juarez en el centro de la ciudad de México”.20 Entre las actividades
que realizo en este periodo estuvieron: la fundacion de periodicos y revis-
tas de caracter politico y entre estas publicaciones, fundé la revista Timon
Continental en 1940, y bajo la direccion de José Vasconcelos, esta comenzo
a circular en el pais a partir de dicho momento.

El escritor I. Bar-Lewaw en su articulo “La Revista “Timoén” y la colabo-
racion nazi de José Vasconcelos” expone “al comenzar la Segunda Guerra
Mundial [...] los alemanes buscaban [...] a agentes de todos los paises neu-
trales para interpretar el punto de vista de los Nazis”,2! y para ellos uno
de los puntos mas importantes en el mapa nazi era América Latina, bus-
caban alli intelectuales con cierto peso e influencia. Nadie podia servirles
mejor que J. Vasconcelos [...] con la ayuda de los comerciantes alemanes
en México — los que, al publicarse la revista Timén, anunciaban alli sus
productos y mercancias- el agregado de prensa de la embajada nazi en la
ciudad de México, Walter Dietrich, financiaba la empresa.?2

No solo Dietrich financiaba la revista, también lo hacian los empresarios
alemanes que se encontraban en México. En el consorcio estuvieron repre-
sentados los intereses economicos alemanes de las industrias quimicas,
farmacéuticas y de equipo fotografico [...] no solo es visto como “pieza cen-
tral” de la propaganda alemana, sino también como representante impor-

tante de los intereses comerciales alemanes.23

20 Carlos Inclan Fuentes, Perote y los nazis, p. 61.

21|, Bar-Lewaw, “La revista “Timon” y la Colaboracion Nazi de José Vasconcelos”, p. 152.
22|, Bar-Lewaw, “La revista “Timén”, p. 152.

23], Bar-Lewaw, “La revista “Timén”, p. 61.
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Los empresarios alemanes radicados en el pais eran enrolados en el sis-
tema Nazi, muchos en contra de su voluntad, ya que si no accedian a par-
ticipar se realizaba un boicot hacia sus empresas, razon por la cual varios
de estos accedian a financiar la propaganda que circulaba en el territorio
mexicano.

Como ya se ha mencionado, las empresas alemanas en México eran vigi-
ladas por el partido Nazi “Los nombres de negocios germanos proveian de
informacién a los nazis sobre cualquier cosa que pudiera interesar”,24 por
medio del agregado comercial de la legacion alemana en territorio mexi-
cano. Asi mismo estas empresas tenian la obligacion de privilegiar a los
empleados alemanes, se les ofrecian los mejores puestos y aumentos sala-
riales, con el fin de que pudieran dar sus cuotas a la comunidad popular
mexicana.

Algunos de los comerciantes alemanes que se anunciaban en Timoén fue-
ron: “Bayer”, joyeria “La violeta”; polvo de los jesuitas; peliculas Agfa; “Sal
de Uvas Picot”; crema “Nivea”; agua de colonia “Divina”; “Vino San Ger-
man”; “PEBECO”; “’Dentifrico Odol; entre otros, todos estos financiaban la
revista y podian anunciar sus productos dentro de la misma. “La mayoria
de los alemanes en México, aunque desafectos la politica nazi, estaban li-
gados a la economia alemana”.2> Bayer, Odol y Nivea, eran marcas alema-
nas reconocidas. En los anuncios se mostraban paisajes de ciudades den-
tro del pais, siempre resaltando la belleza femenina, como lo muestra la

siguiente fotografia.

24 Archivo General de la Naci6n, “Nazismo en México”, Investigaciones politicas y sociales, reporte de los
inspectores, expedientes 131/648 a 131654, caja 23 y 83.
5 José Bernal de Leon, La Quinta Columna en el Continente Americano, pp. 144-145.
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Imagen 1 26

A continuacion se muestran algunas fotografias de los anuncios de los

comerciantes en Timon.

Imagen 2 Imagen 3

%6 Revista Timon, México, niimero 3, (1940).
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Imagen 3 Imagen 4

Timoén fue concebida como una revista semanal de cultura politica dis-
frazada [...] de refinada publicacion familiar, un espacio impreso [...] donde
coincidieron periodistas y escritores antiimperialistas, germanofilos, anti-
semitas, hispanistas y anticomunistas,2” algunos de los escritores fueron
militantes de la campana vasconcelista de 1929, como el caso de Andrés
Henestrosa; otros periodistas fueron: Alfonso Junco; Benjamin Jarneés;
Eduardo de Ontanon; David Nino Arce; José Calero; el Dr. Atl; Elena Sodi
de Pallares y el propio Vasconcelos, por mencionar algunos. Cabe destacar
que muchos de los articulos expuestos en la revista carecian de firma, solo
algunos la contenian como el caso del siguiente articulo firmado por José

Vasconcelos.28

27 Héctor Orestes Aguilar, Ese Olvidado Nazi Mexicano de Nombre José Vasconcelos, p. 154.
28 Revista Timon, México, niimero 3, (1940).
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Imagen 6

La estructura de la revista era simple, formato tabloide, portadas a colo-
res, las otras paginas de la publicacion eran en blanco y negro, cada nu-
mero contenia 48 paginas las cuales se dividian en tres a dos columnas
aproximadamente, contenia dos secciones una fija la cual contenia, Carto-
nes de guerra, caricaturas politicas, deportes, salud, consejo para la vida
familiar y un apartado literario. La seccion no fija o irregular contenia cine,

religion, ciencia, opera y moda para las mujeres.
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Imagen 7

La fotografia presentada, es la portada del numero 1, hace alusion a la
conquista de Noruega por parte de los alemanes, poniendo a Churchill co-
mo un bebé con la bandera de Inglaterra como panal, para los alemanes
Winston Churchill era un débil, por lo cual no debia ser mostrado con res-
peto.29

En algunos articulos se apoyaba al gobierno de Cardenas pero se sobre-
saltaba el descontento hacia este, debido al apoyo de su gobierno al anti-
norteamericanismo y al enojo con el gobierno de Lazaro Cardenas al cual

tachaban de comunista, como bien lo expresa el articulo que aparece en el

29 Revista Timén, México, nimero 11, (1940).
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numero 10 el 27 de abril de 1940, el cual apoyaba la ideologia imperialista
de Estados Unidos con el lema del Panamericanismo “el Panamericanismo,
con todos sus inconvenientes de orden moral y patridtico nos proporciona
para el caso fatal una salvaguarda del decoro”.30

El nombre completo de la revista era “Timon revista continental” lo que
se pretendia era publicarla en el continente Americano, no obstante, solo
se logro que algunos numeros llegaran a Canada, aqui un apartado que
llama la atencion, es un memorandum del departamento de aduanas de
Canada prohibiendo la circulacion de la revista en territorio canadiense
“[...] de los Estatutos de Defensa del Canada de 1939, han decidido que las

siguientes publicaciones no deberan circular ni ser distribuidas en Cana-
da.”st

Imagen 8
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Este memorandum aparece traducido al espanol a un costado de una

fotografia del original, esto es por dos aspectos, la primera debido a que la

30 Revista Timén, México, nimero 10, (1940).
31 Revista Timdn, México, nimero 11, (1940).
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mayoria de los lectores eran extranjeros, principalmente norteamericanos,
y la segunda, es que estaba destinada a la poblacion mexicana, que en su
minoria eran los que podian acceder a esta revista.

El objetivo de esta revista, era obviamente enaltecer al nazismo, favore-
cer al eje Berlin-Roma, pero no aparecen articulos sobre Japon (hay que
recordar que El Imperio del Sol Naciente entrd de lleno a la guerra después
del ataque al Pearl Harbor), Timoén estaba contra los aliados, principalmen-

te Inglaterra y EE.UU. como lo muestra la siguiente fotografia.32

Imagen 9

32 Revista Timon, México, nimero 13, (1940).
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Se transcribian fragmentos de los discursos de Adolfo Hitler, sus tacti-
cas bélicas, su poderio militar sobre Europa, Hitler debia ser mostrado
como el salvador del mundo para tener una amplia aceptacion por parte

del publico mexicano.

Imagen 10

En esta fotografia se muestra la campana de Noruega, e insiste que In-
glaterra dejo solos a los noruegos como lo hicieron con los franceses, “la
ocupacion a Noruega fue para evitar inutiles derramamientos de sangre”.33
La revista solo logro circular unos cuantos meses, el primer numero se
publico el 22 de febrero de 1940 y el tltimo nimero en publicarse fue el 14
de junio de 1940, aproximadamente fueron cinco meses los que se publi-
caron 17 numeros. Esa publicacion solo estaban enfocadas a cierto sector

de la sociedad, la clase alta para ser exacto, ya que el precio era elevado

33 Revista Timén, México, nimero 13, (1940).
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($0.50 pesos) el contenido de la revista era variado, contenia informes de la
opera, la moda, el deporte, consejos para la salud, caricaturas politicas, la
tecnologia alemana y pedazos de novelas y fragmentos de los discursos de
Hitler. Sin embargo, la mayor parte de la informacion era acerca de la Se-
gunda Guerra Mundial, incluia articulos firmados, otros de forma anonima
sobre el avance de Alemania en los frentes militares.

Todo eso contenia el Timén, pero, ¢José Vasconcelos fungié como agente
para la propaganda nazi? una de las ambiciones de José Vasconcelos era
la presidencia de México, €l como su grupo de editores creian que, si Ale-
mania ganaba la guerra, este quedaria a la cabeza del pais por haber par-
ticipado activamente con el Tercer Reich, pero las esperanzas del director
del Timén quedaron socavadas cuando el gobierno cancel6 su edicion el 14
de junio de 1940. Al final cuales “[...] fueran los motivos personales de Jo-
sé Vasconcelos, no cabe ninguna duda que la revista Timén, bajo su direc-
cion personal y los articulos alli publicados [...] constituyen una mancha
muy grave en la vida de este escritor mexicano”.3% Al finalizar la Segunda
Guerra Mundial Vasconcelos nego que Timén fuese una revista pro-
alemana, también nego rotundamente haber recibido dinero del embajador
aleman Arthur Dietrich, aunque las fotografias dicen lo contario, en las
siguientes imagenes vemos a Vasconcelos en la embajada alemana junto

funcionarios del II Reich como Dietrich.3%

34Héctor Orestes Aguilar, Ese Olvidado Nazi Mexicano de Nombre José Vasconcelos, p. 156
3 Revista Timon, México, nimero 12, (1940).
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Imagen 11

En conclusion, los intereses alemanes en México eran estratégicos, de-
bido a su ubicacion geografica, siendo vecino de Estados Unidos podia
fungir como intermediario o un puente para una posible invasion a territo-
rio norteamericano, por este motivo los germanos se concentraron en man-
tener lazos politicos y economicos, estos vinculos se observaron desde la
época Guillermina, aunque se vieron fracturados a causa de la Primera
Guerra Mundial, y se observaba una posible ruptura total. Los nazis con
el ascenso de Hitler al poder se enfocaron en reparar y que mejor que la
expropiacion petrolera para poder volver a concentrar un acuerdo econo-
mico, ya instaurado un pacto mercantil, se podia abrir una oficina de pro-
paganda Nazi, asi ganar adeptos para el régimen aleman.

Vemos que el papel que desempeno la revista Timén como agente de
propaganda nazi fue minimo debido a dos factores, el primero es que su

precio era muy elevado en comparacion con otras revistas y periodicos de
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la época como EI Universal y Excélsior, por lo cual solo estaba destinado a
las clases altas y los turistas, quienes al verla creian que en la guerra era
necesario apoyar a Alemania, quien tenia la ventaja en el conflicto bélico.
La revista contenia articulos anti aliados, la mayoria de la informacion es-
taba contra Inglaterra, Francia y los Estados Unidos. El segundo factor se
debe que Timén solo logré circular aproximadamente S5 meses, la razon es
que fue clausurada por el gobierno tras la expulsion de Dietrich del pais y
este dejo de realizar sus actividades como agregado de la propaganda nazi
y los alemanes perdieron terreno propagandistico frente a los aliados en
Meéxico.

Por otro lado, nos damos cuenta que la propaganda bélica durante la
segunda guerra mundial fue importante para que los nazis consolidaran
su poder, principalmente en Europa, en lo que respecta a América Latina
se dieron cuenta que debian mantener el control politico y comercial que
habian logrado, por ello fue necesario desacreditar a los Aliados y con esto

reducir o aniquilar el control de Estados Unidos sobre Latinoameérica.
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